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Povzetek:
Porailo temelji na telefonski raziskavi (n=484), izvedlektobra 2007.

Glavne ugotovitve:

Meseni PC uporabniki interneta so ocenjevali uporalpjab8 spletnih strani. Najbolj uporabljani spletni
strani sta Google.com z 80% me&sien dosegom, kar pomeni oko#93.000 ljudi in Najdi.si s 74%
mese&nim dosegom.

Med 18 merjenimi spletnimi stranmi jih 13 dosegé ket 30% meséi doseg.

Med prvimi desetimi najbolj obiskanimi stranmi megts&nimi uporabniki interneta s@3oogle (zdruzeno
google.com in gmail.com) (84%), Najdi.si (75%), 24wcom (60%), Microsoft (zdruzeno) (53%),
Bolha.com (44%), Siol.net (38%), Yahoo.com (38%), duTube.com (38%), RTV Slovenija (35%)in
Wikipedia (33%) .

Med prvimi desetimi najbolj obiskanimi stranmi staovinca«YouTube in Wikipedia.

Najvetji porastdnevne uporabebelezi Google.com, saj ga uporablja kar 13% mes&nih uporabnikov kot
v enakem obdobju v lanskem letu. Sledita mu Nsijder 24ur.com, ki ju uporablja 9% d&enesgnih
uporabnikov.

Primerjava med uporabniki Google.com in Najdi.si&kala glede na demografske podatke wjilvaazlik
med uporabniki. V&e razlike med uporabo teh dveh iskalnikov zazndenglede na starost respondentov,
kjer ugotavijamo, da Najdi.si uporabljajo nekoliktarejSi respondenti (starejSi od 50 let) oziromedisja
generacija (med 30 in 39 let), Google pa bolj ptgoporabljajo mlajsi respondenti.
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METODOLOGIJA

Ugotovitve v pordilu temeljijo na podatkih, zbranih z reprezentatiielefonsko anketo v
mesecu oktobru 2007: vpraSalnik RIS-DCO (Dnevni CAMmnibus): Z metodo tainalnisko
podprtega telefonskega anketiranja je bilo anketird84 posameznikov v starosti od 12 do

65 let. 1z gospodinjstva so bili respondenti izbam metodi zadnjega rojstnega dne.

Pri podrobnejSih analizah gre pogosto za majhnuil§tenot, zato so v tabelah vpeljane

naslednje oznake, ki jih velja upoStevati tudi, &adiso eksplicitno zapisane:

« - nesprejemljivo nenat@na ocena, navedena zgolj za ilustracijo (manj Kbefot)
(O) - zelo nenataina ocena (med 10 in 20 enot)
() - nenatadna ocena (med 20 in 30 enot)

Majhne celice torej sluzijo zgolj kot ilustracijajkakor pa ne kot osnova za posploSeno

trditev. Na nekaterih mestih je za realno razumgvgodatkov navedena tudi standardna

napaka ocene (SE), katera se v primeru deleZetuizaana nén: ‘/% :

Upostevati velja, da je okajni 95% interval zaupanja Sirai2xSE.

Pri utezevanju je bil na osnovi populacijskin p&dat o starosti, izobrazbi, spolu, regiji,
naselju in statusu opravljen postopek prilagaj&opatrolnim spremenljivkam faking. Poleg

navedenih spremenljivk (margin) je bila upoStevandi interakcija spola in starosti ter
izobrazbe in zaposlitvenega statusa. V vseh nawyedemtrolnin spremenljivkah se torej

vzorec ujema s slovensko populacijo.

V porcilu kot glavno raziskavo analiziramo podatke raaisk RIS 2007, podajamo pa tudi
nekaj primerjav rezultatov s telefonsko anketo gktg RIS, ki je bila izvedena septembra
2006.



1 OBISKANOST SPLETNIH STRANI

Na glavni sklop o specifinih vpraSanjih o spletni obiskanosti je odgovarjakd vseh
uporabnikov interneta v vzorcu (n=484) v populadj2 do 65 let, podatke pa

predstavljamo za respondente, ki so se izrekli ksameseéni uporabniki.

1.1 Kategorije obiskanosti

Anketiranci (meséni uporabniki interneta) so v tokratni anketi oeagli uporabo

oziroma obiskanost 18 spletnih strani.

Najprej predstavljamo pregled kategorij obiskansptetnih strani.

Uporaba spletnih strani je predstavljena po sedstaindardnih kategorijah RISIigal
zanj, enkrat Ze uporabil, uporabljam d&&sno, uporabljam megeo, uporabljam
tedensko, uporabljam dnevno, ne pozhansi podatki so uteZzeni na osnovne

demografske zridnosti, tako da se vzorec ujema s slovensko pajjola

VpraSanje o obiskanosti spletnih strani je bilo etimeincem postavljeno na naslednji
nasin:
Nasteli vam bomo nekaj spletnih strani, vi pa pyéjako pogosto jih uporabljate preko

osebnega reunalnika, prenosnika, dlainika in NE preko mobilnega telefona.

Za tem nagovorom so bile anketirancem naStete pemarspletne strani, anketiranci pa
so obiskanost le-teh ocenjevali na lestvici, kzgpisana v prejSnjem odstavku. Pri tem da
je bila poudarjena obiskanost spletnih strani presebnega tainalnika.

Izmed spletnih strani, ki so bile vkfane v merjenje je najmanj prepoznavna spletna

stran MySpace.com, ki je ne pozna 51% respondemNajbolj poznane pa so spletne
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strani 24ur.com, Najdi.si ter Google.com ki jih pezna le 1% oziroma 2% mesé

uporabnikov interneta.

Poglejmo si na primeru spletne strani 24ur.com,pkamenijo podatki v nasledniji tabeli
(Tabela 19). Le majhen delez mé&sié uporabnikov interneta (1%) ne pozna 24ur.com,
petina (20%) jih je odgovorila, da so Ze sliSahjpa 2% mesénih uporabnikov interneta
jo je obiskalo enkrat, @asno jo 17%, megno jo obiskuje 7%, tedensko jo obiskuje

priblizno ¢etrtina (24%) mesmih uporabnikov interneta, dnevno 28%.

Izbor strani je zaradi primerjav temeljil na izbha@pletnih strani preteklega leta, lahko pa

recemo, da smo merili strani, ki sodijo med 10 najladliskanih.
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Tabela 1: Pogostost uporabe spletnih strani med mesimi PC uporabniki interneta po abecednem
redu (RIS-DCO, oktober 2007) - utezeni podatki

%

o

sliSal zanj enkrat ze uporabljam | uporabljam | uporabliam | uporabljam | Skupaj
ne poznam uporabil ob¢asno mes&no tedensko dnevno
n % n % n % n % n % n % n % n %

24ur.com 3 1% 64 20%| 5 2% 55 17% 22 79 77 24% 89 2B% 316 %10Q
Bolha 26 8% 73 23%| 5 2% 73 23% 56 18pp 5§ 18% 26 8% 16 0%10
Delo.si 46 14% | 137 | 43% 4 1% 61 19% 25 8% 19 6% 2b 8% 16 0%10
Gmail.com 77 24% | 80 25% 7 2% 21 7% 14 59 31 10% 85 2% 16 0%10
Google.com 6 2% 16 5% 1 0% 41 13% 14 5% 35 11% 203 64% 316 %10Q
Google (zdruzeno) 4 1% 13 4% 3 1% 30 9% 17 5% 42 13% 210 66% 320 100
Hotmail.com 58 19% | 107 | 34% 10 3% 41 13% 21 7% 25 8% 58 17% BID0%
Microsoft 43 14% | 138 | 44% 10 3% 49 16% 27| 9% 24 8% 2D 6% B12D0%1L
Microsoft(4) 2 11 3% 27 23% | 9 3% 56 189 40 13% 42 136 84 27% 312 100
MojVideo.si 139 44% | 82 26% 10 3% 30 9% 30 9% 17 5% 8 2% 316 %100
MSN.net 75 24% | 95 30%| 9 3% 42 13% 15 59 25 8% 52 17% 14 0%10
MySpace.com 159 51% | 77 25% 8 3% 27 8% 14 4% 18 6%0 11 3% 314 %100
Najdi.si 7 2% 19 6% 3 1% 50 16% 23 7% 76 24% 136 48% 316 %10d
RTV Slovenija 15 5% 114 | 36%| 14 4% 61 19% 32 10% 29 9% 50 16% BIW0%
Siol.net 18 6% 94 30%| 21 7% 61 19% 39 1206 35 11% 4B 15% BI1W0%
Wikipedia/ agl. 115 36% | 74 24% 7 2% 42 13% 24 8% 37 12% 1B 5% B190%1L
Wikipedia / slov. 114 36% | 59 19% 4 1% 37 12% 41 13% 44 183% 21 % B10%
Wikipedia(zdruz)*® 95 29% | 60 19%| 5 2% 43 13% 40 1306 57 16% 2b 8% B19D0%L
Windows Live 98 31% | 99 32%| 5 2% 35 11% 25 89 22 7% 29 P 314 %100
Yahoo.com 31 10% | 89 28% 9 3% 68 21% 30 1006 46 15% 4B 14% BI1R0%
YouTube.com 103 33% | 46 15% 5 1% 41 13% 28 9% 34 11% 6D 19% BIW0%

! Zdruzeni strani Google.com in Gmail.com. V katéigésbiskujem dnevno' so tisti respondenti, ki vsa
eno od navedenih strani obiskujejo dnevno, v kaiggobiskujem tedensko in pogosteje’ so tisti
respondenti, ki vsaj eno od navedenih strani olpggiuedensko in pogosteje, vendar ne dnevno, itd.

2 Zdruzene Microsoftove strani: Hotmail, Microsd#SN, Windows Live. V kategoriji ‘obiskujem dnevno'
so tisti respondenti, ki vsaj eno od navedeninsioaiskujejo dnevno, v kategoriji ‘obiskujem tedka in
pogosteje’ so tisti respondenti, ki vsaj eno odedawih strani obiskujejo tedensko in pogostejedaeme
dnevno, itd.

% Zdruzene strani Wikipedia ali Wikimedia v anglie$ Wikipedia v sloven&ini. V kategoriji ‘obiskujem
dnevno' so tisti respondenti, ki vsaj eno od nam#dstrani obiskujejo dnevno, v kategoriji ‘obiskmyj
tedensko in pogosteje’ so tisti respondenti, kj &aa od navedenih strani obiskujejo tedensko igogteje,
vendar ne dnevno, itd.
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1.2 Mesecni doseg spletnih strani

Na osnovi standardnih kategorij obiskanostureamo dosege spletnih strani:
* meseni doseg 'Obiskujem meg®ao)),
» tedenski doseddbiskujem tedensKo'
» dnevni doseg'¢biskujem dnevnp'

Pri dosegu spletnih strani gre za pogostost obmhaposamezne spletne strani med

meseénimi uporabniki interneta.

Izmed mnozice moznih kategorij obiskanosti se kajfpogostejSi standard uveljavlja
meseni doseg. Gre za Stevilo aktivnih (meés#h) uporabnikov interneta, ki v mesecu dni
vsaj enkrat dostopijo do dalene strani. Omenjena kategorija pa ima tudi slabsstne
uposteva intenzivnosti obiskovanja med ndagai obiskovalci. Ohiajno pa se megee
obiskovalce prikaze kot delez med vsemi aktivnimeg&nimi) uporabniki interneta, kar
imenujemo tudi mesai doseg spletne strani (ali rating) oziroma smgm mesta. V
naslednji tabeli so prikazani kumulativni deleziiskovanja spletnih strani za utezene

podatke, prtemer je poudarjen mese doseg.
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Tabela 2: Kumulativni delezi pogostosti obiskovanja spletnitstrani med mesé&nimi PC uporabniki
interneta po abecednem redu (RIS-DCO, oktober 2007)uteZeni podatki

uporabljam | uporabljam | uporabliam | uporabljam enkrat ze
dnevno tedensko mes&no ob¢asno uporabil slisal zanj skupaj
n % n % n % n % n % n % n %
24ur.com 89 | 28%| 167| 53% 189 | 60% | 243 | 77%| 249 799 31 99 316 100
Bolha 26 8% 82 | 26%| 137 | 44% | 211 | 67%| 216/ 68Y 289 92 316 100
Delo.si 25 8% 43 | 14%| 68 | 22% | 129 | 41%| 133] 429 27 86 316 100
Gmail.com 85 | 27%| 116| 37% 130 | 41% | 151 | 48%| 159| 509 239 76 316 100
Google.com 203 | 64%| 238| 75% 252 | 80% | 293 | 93%| 294 939 31 98 316 100
Google (zdruzeno) 210 | 66%| 252| 79% 269 | 84% | 299 | 93%| 303 959 316 99 320 100
Hotmail.com 53 | 17%| 78 | 25% 99 | 32% | 140 | 45%| 150| 489 256 81 315 100
Microsoft 20 6% 44 | 14%| 71 | 23% | 121 | 39%| 131] 429 269 86 312 100
Microsoft (zdruZzeno) 86 | 27% | 128| 40% 168 | 53% | 224| 71%| 233 749 26D 97 320 100
MojVideo.si 8 2% 24 8% | 54 [ 17% | 84 | 27%| 95| 309 177 569 316 100
MSN.net 52 | 17%| 78 | 25% 93 | 30% | 135| 43%| 143| 469 23 76 314 100
MySpace.com 11 3% 29 9% | 43 | 14% | 70 | 22%| 78| 259 155 499 314 100
Najdi.si 136 | 43%| 212| 67% 235 | 75% | 285 | 90%| 289| 919 308 98 316 100
RTV Slovenija 50 | 16%| 80 | 25% 111 | 35% | 172 | 55%| 186| 599 301 95 316 100
Siol.net 48 | 15%| 83 | 26% 121 | 38% | 183 | 58%| 204| 659 298 94 316 100
Wikipedia /ang| 16 5% 53 | 17%| 77 | 24% | 119 | 38%| 126 409 20 64 315 100
Wikipedia/ slov 21 7% 61 | 19%| 101 | 32% | 138 | 44%| 142| 459 201 64 315 100
Wikipedia (zdruZzeno) 26 8% 78| 24%| 118 | 37% | 161 50%| 166 529 226 71 319 100
Windows Live 29 9% 51 | 16%| 76 | 24% | 112 | 36%| 117 379 216 69 314 100
Yahoo.com 43 | 14%| 89 | 28% 120 | 38% | 187 | 59%| 196| 629 285 90 316 100
YouTube.com 60 | 19%| 94 | 30% 121 | 38% | 162 | 51%| 167| 539 21 67 316 100
V zgornji tabeli so prikazani kumulativni deleziiskovanja spletnih strani za utezene

podatke, prtemer je poudarjen mese doseg.

Najvesji meseni doseg ima zdruzena kategorija Google, kjer sarazli spletni strani,

ki sta produkta Google (google.com in gmail.comgajveno od strani vsaj me&se

obiskuje 84% mesaih uporabnikov interneta. Na drugem mestu gledmes€ni doseg

je stran Google.com (80%), sledijo pa ji Najdi.84%), 24ur.com (60%), Microsoft

(zdruzeno) 53% in Bolha (44%).

V spodnji tabeli so spletne strani raz\g8e glede na delez (kumulativhega) niasga

obiskovanja.




RIS 2007 Spletna obiskanost

Tabela 3: Kumulativni deleZi pogostosti obiskovanjaspletnih strani med mesénimi PC uporabniki
interneta glede na meséi doseg (RIS-DCO, oktober 2007) - uteZeni podatki

uporabljam uporabljam uporabljam uporabljam enkrat ze
dnevno tedensko mes&no obéasno uporabil sliSal zanj skupaj
n % n % n % n % n % n % %
Google (zdruzeno) 210 66% 252 79%| 269 | 84% 299 93% 303 95% 316 999 32 1009
Google.com 203 64% 238 75%| 252 80% 293 93% 294 93% 310 989 31 1009
Najdi.si 136 43% 212 67%| 235 75% 285 90% 289 91% 308 989 31 1009
24ur.com 89 28% 167 53%]| 189 60% 243 77% 249 79% 313 999 31 1009
Microsoft (zdruZzeno) 86 27% 128 409 168 | 53% 224 71% 233 749 26 979 32 1009
Bolha 26 8% 82 26%| 137 | 44% 211 67% 216 68% 289 929 31 1009
Gmail.com 85 27% 116 37%| 130 | 41% 151 48% 159 50% 239 769 31 1009
Siol.net 48 15% 83 26%| 121 38% 183 58% 204 65% 298 949 31 1009
Yahoo.com 43 14% 89 28%)| 120 38% 187 59% 196 62% 285 909 31 1009
YouTube.com 60 19% 94 30%| 121 38% 162 51% 167 53% 213 679 31 1009
RTV Slovenija 50 16% 80 25%| 111 35% 172 55% 186 59% 301 959 31 1009
Wikipedia (zdruzeno) 22 7% 70 22%| 104 33% 138 43% 143 45% 179 569 319 1009
Hotmail.com 53 17% 78 25%)]| 99 32% 140 45% 150 48% 256 819 31 1009
Wikipedia/slo 21 7% 61 19%]| 101 | 32% 138 44% 142 45% 201 649 31 1009
MSN.net 52 17% 78 25%| 93 30% 135 43% 143 46% 238 769 314 1009
Wikipedia/ang| 16 5% 53 17%| 77 24% 119 38% 126 40% 200 649 31 1009
Windows Live 29 9% 51 16%| 76 24% 112 36% 117 37% 216 699 314 1009
Microsoft 20 6% 44 14%| 71 23% 121 39% 131 42% 269 869 312 1009
Delo.si 25 8% 43 14%]| 68 22% 129 41% 133 42% 270 869 31 1009
MojVideo.si 8 2% 24 8% 54 17% 84 27% 95 30% 177 569 316 1009
MySpace.com 11 3% 29 9% 43 14% 70 22% 78 25% 155 499 314 1009

10



RIS 2007 Spletna obiskanost

Tabela 4: Kumulativni delezi pogostosti obiskovanjapletnih strani med tedenskimi PC uporabniki
interneta po abecednem redu (RIS-DCO, oktober 2007)utezeni podatki

uporabljam uporabljam uporabljam uporabljam enkrat ze

dnevno tedensko mes&no ob¢asno uporabil sliSal zanj

n % n % n % n % n % n %
24ur.com 88 30% 165 56% 184 63% 234 8000 240 81% P93  100%
Bolha 26 9% 81 27%) 134 46% 202 690 207 70% 271 92%
Delo.si 25 8% 43 15% 67 23% 126 43% 180 44% 255 87%
Gmail.com 85 29% 115 39% 129  44% 150 51% 156 5B8% 28 78%
Google (zdr.) 208 71% 249 85% 259 88% 219 95% 281 96% 10 99%
Google.com 201 68% 236 80% 24Y 84% 248 94% 279 96% 290 8%
Hotmail.com 53 18% 78 27% 99 34% 136 46V 146  50% 246 84%
Microsoft 20 7% 44 15%) 71 24% 119 41% 180 44% 457 88%
Microsoft(zdr.) 86 29% 128 44% 166 57% 216 74% 225 7V% 60 97%
MojVideo.si 8 3% 24 8% 54 189 88 28% 94 32% 171 58%
MSN.net 52 18% 78 27% 93 32% 132 45%% 141 48% 231 719%
MySpace.com 11 4% 29 10%) 3 15% 6D 23% 17  26% 153 5P%
Najdi.si 135 46% 209 71% 229 78% 269 91% 272 9% 290 8%
RTV Slovenija 50 17% 79 27% 111  38% 166 570 178  60% 282 96%
Siol.net 48 16% 82 28% 121 41% 177 60Pb6 198 6% 278 95%
Wikipedia (zdr.) 26 9% 78 27% 114  39% 155 5306 160 5%% 58 714%
Wikipedia /angl. 16 5% 53 18%) 71 26% 118 40% 123 42% 196 G67%
Wikipedia/slo 21 7% 61 21%) 100 34% 135 460 1B9 47% 197 §7%
Windows Live 29 10% 51 17% 76  26% 109 37% 115 39% 209 11%
Yahoo.com 42 14% 88 30% 118  40% 180 61po 1B8  64% 268 91%
YouTube.com 60 20% 92 31% 120  41% 158 54p0 162  5%% 202 69%

11
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Tabela 5: Kumulativni deleZi pogostosti obiskovanjaspletnih strani med tedenskimi PC uporabniki

interneta glede na meséni dose

(RIS-DCO, oktober 2007) - uteZzeni podatki

uporabljam uporabljam uporabljam uporabljam enkrat Ze

dnevno tedensko mes&no ob¢asno uporabil slisal zanj

n % n % n % n % n % n %
Google (zdr.) 208 71% 249 85% 259 | 88% | 279| 95%| 281 95% 1 99%
Google.com 201 68% 236 80% 247 | 84% | 278 | 94%| 279 95% 290 98¢
Najdi.si 135 46% 209 719 229 | 78% | 269 | 91%| 272 93% 290 98¢
24ur.com 88 30% 165 5690 184 | 63% | 234 | 80%| 240 81% 298 100¢
Microsoft(zdr.) 86 29% 128 44% 166 | 57% 216 74% 225  77% 6 97%
Bolha 26 9% 81 27% 134 | 46% | 202 | 69%| 207 70% 271 929
Gmail.com 85 29% 115 399% 129 | 44% 150 51% 156 53% 228 784
Siol.net 48 16% 82 28% 121 | 41% | 177| 60%| 198 67% 278 959
YouTube.com 60 20% 92 319%9 120 | 41% | 158| 54%| 162 55% 202 699
Yahoo.com 42 14% 88 30% 118 40% | 180| 61%| 188 64% 268 919
Wikipedia
(zdr.) 26 9% 78 27% 114 | 39% 155 53% 160, 55% 5 74%
RTV Slovenija 50 17% 79 27% 111| 38% | 166| 57%| 178 60% 282 964
Hotmail.com 53 18% 78 27% 99 | 34% | 136| 46%| 146 50% 246 849
Wikipedia/slo 21 7% 61 21% 100 | 34% | 135| 46%| 139 47% 197 679
MSN.net 52 18% 78 27% 93| 32% | 132 | 45%| 141] 48% 231 799
Wikipedia
/angl. 16 5% 53 18% 77 | 26% 118 40% 123 42% 196 679
Windows Live 29 10% 51 17% 76 | 26% 109 37% 115 39% 209 719
Microsoft 20 7% 44 15% 71 | 24% 119 41% 130] 44% 257 889
Delo.si 25 8% 43 15% 67| 23% | 126| 43%| 130 44% 255 879
MojVideo.si 8 3% 24 8% 54 | 18% 83| 28% 94| 32% 171 58%
MySpace.com 11 4% 29 10% 43 | 15% 69 23% 77| 26% 153 52%

Delez respondentov, ki vsaj mése obiskujejo merjene internetne strani, je med

tedenskimi uporabniki Se nekoliko djie— tako vidimo, da med tedenskimi uporabniki

Google (zdruzena kategorija Google.com in Gmail)xesaj tedensko uporablja 85%

respondentov, vsaj mes® pa 88%. Tudi med tedenskimi uporabniki je ragke po

obisku spletna stran Najdi.si, ki jo med tedenskiporabniki vsaj meseao obige 78%,

vsaj tedensko pa 71%.

12
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Tabela 6: Mesgni doseg in interval zaupanja spletnih strani med ras€nimi PC uporabniki

interneta in v populaci

ji 10 do 75 let (RIS-DCO, okober 2007) — uteZeni podatki

Meseini doseg Meseini Mese&ini Absolutno Interval
med mesénimi doseg med doseg v Stevilo Zaupanja
uporabniki tedenskimi populaciji* mesenih
interneta uporabniki obiskovalcev N Skupaj
interneta (v 1000) n

Google (zdruzeno) 84% 88% 55% 930 22 269
Google.com 8% 84% 53% 893 25 252
Najdi.si 75% 78% 50% 837 28 235
24ur.com 60% 63% 40% 670 36 189
Microsoft (zdruzeno) 53% 57% 35% 592 39 168
Bolha 44% 46% 29% 491 43 137
Gmail.com 41% 44% 27% 458 43 130
Siol.net 38% 41% 25% 424 44 121
Yahoo.com 38% 40% 25% 424 44 120
YouTube.com 38% 41% 25% 424 44 121
RTV Slovenija 35% 38% 23% 391 45 111
Wikipedia (zdr.) 33% 39% 22% 368 46 104

Hotmail.com 32% 34% 21% 357 47 99
Wikipedia /slo 32% 34% 21% 355 46 101

MSN.net 3% 32% 20% 335 47 93

Wikipedia /ang 24% 26% 16% 268 48 77

Windows Live 24% 26% 16% 268 49 76

Microsoft 23% 24% 15% 257 50 71

Delo.si 22% 23% 15% 246 50 68

MojVideo.si 170 18% 11% 190 51 54

14% 15% 9% 156 53 43

MySpace.com

V tabeli so prikazani kumulativni mese dosegi posameznih spletnih strani med

mese€nimi uporabniki interneta ter med tedenskimi upaoikb interneta, ocenjeni

mese€ni doseg v populaciji ter ocenjeno absolutno Steviiesénih obiskovalcev.

* Predhodne raziskave so pokazale da so razlikéskarosti med populacijama 10 do 75 letin 12 do 65
let zanemarljive, zato meSd dosegi spletnih strani veljajo za obe populaciji
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Leta 2006 je bilo v sklopu raziskave RIS zastadjgodobno vpraSanje o obiskanosti
spletnih straniCeprav je bila lestvica nekoliko druggformulirana fe poznam, slial,
enkrat obiskal, ofasno obiskujem, med®, tedensko, dnevno obisku)ema tem mestu
podajamo primerjavo obiskanosti oziroma uporabenternetnih strani, ki smo jih merili

v obeh raziskavah.

Tabela 7: Pogostost obiskovanja spletnih strani meohes&nimi PC uporabniki interneta po
abecednem redu v populaciji 10 do 75 let — primerjea RIS 2006

P8%

8%

8%

4%

7%

6%

P7%

| 7%

}3%

| 6%

| 5%

ne poznam enkrat obiskujem/
spletne slisal(a) obiskal(a)/ | uporablja obiskujem | obiskujem | obiskujem
strani zanjo uporabil m obéasno mes&no tedensko dnevno
2006 | 2007 | 2006 | 2007 | 2006 | 2007 | 2006 | 2007 | 2006 | 2007 | 2006 | 2007 | 2006 | 2007
24ur.com 3% 1% 19%| 20% 29 2% 22% 170 13% 1% 21% 2% 19%
Bolha 15% 8%]| 24%| 23% 49 2% 20% 23p6 1% 18% 1h% 148% 8%
Delo 16% | 14%]| 45%| 439 49 1% 1740 196 % $% D% p%  [4%
Google 4% | 2%| 4%| 5% 09 0% 10% 13% 7 o 24% 1% H1% {
Hotmail.com 20% | 19%| 44%| 349 29 3% 9% 13pb 7% 1% % B%  10%
Microsoft.com 20% | 14%]| 48%| 449 29 3 17% 166 g% % B% B% [2%
Microsoft (zdr.) 8% | 3% | 31%| 23%| 2% 3% 19% 18% 10k 13% 11% 1B% 18%
MSN.com 26% | 24%]| 32%| 309 29 3% 12¢% 136 % j% D%  B%  13%
Najdi.si 3% 2% 6% 6% 1% 19 17% 16% 11po N% 28% 2% 3J4% A
RTV Slovenija 9% 5% 37%| 36% 59 4% 20% 19% 10% 10% 1P% D% 8%
Siol.net 5% | 6%] 33%| 30994 39 7% 23% 19 8P 13% 15% %  12%
Yahoo.com 12% | 10%] 18%| 289 79 3% 25% 21pPb6 9%  10% 1p% A5% 149%%

V tabeli so spletne strani razvehie bo abecednem vrstnem redu. Iz tabele razbedamo,
je v letu dni prislo do najmanj sprememb pri upoigiletne strani Yahoo.com. Dnevno
oziroma tedensko jo uporablja ravno toliko ntesle uporabnikov kot pred letom dni:
14% meseénih uporabnikov uporablja Yahoo.com dnevno, 15%ilpaiporablja spletno
stran tedensko.

Najvesji porast dnevne uporabe belezi Google.com, sajugarablija kar 13% \e
mese€nih uporabnikov kot v enakem obdobju v lanskem.letiedita mu Najdi.si ter

24ur.com, ki ju uporablja 9% ¥enes&nih uporabnikov.
Ce za vseh 11 navedenih strani podrobneje pogledarkiomulativno messo uporabo

oziroma obiskanost (se pravi, mé&siedoseg) vidimo, da razlike med letoma niso tako

velike.
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Tabela 8: Primerjava mesé€nega dosega internetnih strani septembra 2006 in tbra 2007

RIS 2007 Spletna obiskanost

Absolutno absolutno
meseni Stevilo meseni Stevilo
doseg uporabnikov doseg | uporabnikov
2006 2006 2007 2007
% (v 1000) % (v 1000) razlika
Google
(zdruzeno) 84% 930
Google 82% 718 80% 893 176
Najdi.si 73% 646 74% 837 191
Yahoo.com 38% 335 39% 424 89
MSN.com 28% 243 30% 334 92
Delo 19% 162 22% 244 84
Siol.net 35% 309 38% 424 116
RTV
Slovenija 30% 259 35% 391 13p
24ur.com 53% 467 59% 67( 208
Bolha 38% 327 44% 491 164
Hotmail.com 25% 219 32% 357 138
Microsoft.com 13% 111 23% 257 146
Microsoft
(zdruzeno) 38% 338 38% 597 254

Iz Tabele 8 razberemo, da najjalvig v mesé€nem dosegu belezi stran Microsoft.com,
ki je od lanskega leta napredoval za 10%, slednpaiotmail.com s 7%. Ugotovimo, da
se meséni doseg skorajda ni spremenil za Google.com (ke2&% nizji meseéni doseg

kot pred letom dni), Najdi.si in Yahoo.com pa imatneséni doseg za eno odstotno

tocko visji kot lansko leto.
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Slika 1: Primerjava mesé&nega dosega internetnih strani septembra 2006 in tdora 2007
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RIS 2007 Spletna obiskanost

Slika 2: Relativha meséna obiskanost (doseg - rating) najbolj obiskanih detnih strani med
mese&nimi PC uporabniki interneta” (RIS 1998 — 2007)
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-

30
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NN Q
ISP S NN PPN PPN TSN NP RN
T F T F P FF FP I EIET ERTETEY
Google zdruzeno Najdi.si e 24ur.com
Yahoo === *Microsoft Bolha
== RTV Slovenija Siol.net Delo

Iz slike razberemo, da pri &@i spletnih strani meseai doseg Se vedno raste, pri najbolj

pogosto obiskanih — Google.com in Najdi.si pa segj@ganje nekoliko ustalilo.

Na naslednji sliki predstavljamo Se absolutno rieseobiskanost posameznih spletnih
strani ter absolutno. Za razliko od relativne obisbsti se pri absolutni obiskanosti poleg

relativnega mesmega dosega uposSteva tudi rast Stevila tméseiporabnikov interneta.

® Za december 2004 je pri Microsoftu upo$tevanakainisst spletnih strani MSN.com in/ali Hotmail.com,
junija 2005 in septembru 2006 pa obiskanost MSN.goali Hotmail.com in/ali Microsoft, oktobra 2007
pa MSN.com in/ali Hotmail.com in/ali Microsoft inf&Vindows live.
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Slika 3: Absolutna meséna obiskanost (doseg - rating) najbolj obiskanih dptnih strani med
mese&nimi PC uporabniki interneta® (RIS 1998 — 2007)
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—*Google zdruzeno = Najdi.si = 24ur.com
*Microsoft —Yahoo —Bolha
= Siol.net —RTV Slovenija ==Delo

¢ Za december 2004 je pri Microsoftu upo$tevanakainisst spletnih strani MSN.com in/ali Hotmail.com,
junija 2005 in septembru 2006 pa obiskanost MSN.goali Hotmail.com in/ali Microsoft, oktobra 2007
pa MSN.com in/ali Hotmail.com in/ali Microsoft inf&Vindows live.

Prav tako sta zdruzena Google.com in Gmail.com.

18



RIS 2007 Spletna obiskanost

Slika 4: Relativha dnevna obiskanost (doseg - ratg) najbolj obiskanih spletnih strani med
mese&nimi PC uporabniki interneta’ (RIS 1998 — 2007)
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= 24ur.com —RTV Slovenija

—Bolha.si = Microsoft (MSN.com in Hotmail.com
—Delo

" Za december 2004 je pri Microsoftu upo$tevanakainisst spletnih strani MSN.com in/ali Hotmail.com,
junija 2005 in septembru 2006 pa obiskanost MSN.goali Hotmail.com in/ali Microsoft, oktobra 2007
pa MSN.com in/ali Hotmail.com in/ali Microsoft inf&Vindows live.
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Tabela 9: Absolutna meséna obiskanost RIS 199-2002

leto 1999 leto 2000 leto 2001 leto 2002 - junij leto 2002 - decembe

WWW strani [mes&no] WWW strani |mes&no] WWW strani |mes&no] WWW strani |mes&no] WWW strani |mesé&no
Yahoo |[148.80p Matkurja 126.000 Matkurja 237.60p Matkurja 364.8090 Matkurja |325.600
Altavista |144.000 Yahoo 123.20p Yahoo.com | 198.0q0 Najdi.si 273.600 Najdi.si 312.25¢
TIS 105.60¢ Altavista 114.800 TIS 140.800 Yahoo 262.20p SiOL 179.500
Mat'kurja | 88.800 TIS 78.400] Altavista.com | 132.0J0 Mobitel 193.80¢ Email.si | 150.00p
Slowwwenia 88.800 Mobitel 72.800 Mobitel 110.00¢ Siol.net 193.80Pp 24ur.com | 123.400
Siol.net 69.60( Siol.net 67.20(0 Siol.net 110.00p TIS 171.000 uni-lj 100.00dq
CNN 52.800 Hotmail 64.4001Slowwwenia.conl01.20¢Slowwwenia.coni65.300 ARNES 98.80(
MSN 55.200 Arnes 58.80( Arnes 92.40( Email.si 148.20p Pinkponk | 96.00(
Info mediji | 40.800}Slowwwenia.com53.200 Email.si 74.80( Altavista 131.100 Salomon.si| 94.70D

Amarf]‘)“'co 40.800| Emailsi | 44.80d Hotmail | 74.800  Arnes 131.10p HMZS | 85.600

NBA | 40.800 Sgg?g%?fv 36.400| 24urcom | 66.000 Google | 131.10p Cobiss | 85.00
Veder 36.000 Univerzav LJ| 36.40Q0 Slovista.com | 61.60p Hotmail.com | 125.40p DELO 82.400
Eon 24.000 HMZS 33.600] Salomon.si 61.60p 24ur.com 108.300 Simobil 80.000

24ur.com | 24.00¢ Te'e'.‘r?;“) (brez| 35 800| Univerzav L3 | 57.20p  Microsoft 10830 NLB |79.800

Dnevnik | 24.00(0 Simobil 30.800) HMZS 52.8001 Univerzav LJ| 96.900RTV Slovenijg 72.700

Tucows | 24.00( LjSE 30.800 Slo.net 52.800 Cobiss 91.20( PIRS 71.80(

PIRS 30.80( LjSE 48.4000 Salomon.si 91.209  Vecer 65.600

NLB 28.000 Najdi.si 48.400 Pinkponk 85.50Q0 Microsoft | 61.900

Miadina | 28.00( Te'e'.‘r?g (brez| 45 400  Delo 85500 Miadina | 61.400

Slovista.com | 28.00p  Cobiss 44000 Simobilsi | 79.800 U”",\’Aeéza V1 58.200

Cobiss 28.000 Delo 44.00qd Uradni list 79.80d Sigov.si 57.90¢

Microsoft |55 000l Drevnik | 44.004  Kolosej 79.80d Finance | 56.70

Slovenije
24ur.com 22.400 Eon 44,004 NLB 74.100] Bolha.com | 55.90(
Najdisi | 19.60d Microsoft 44000  HMzs | e2.700] 22¥047a |55 500
Slovenije zaposl.
Delo | 16.800 Lublianska | g 7qo| Lublianska | g5 5o
borza borza
Telekom (brez| &5 200 Mobisux | 48.904
TIS)

Dnevnik.si | 45.25¢

CNN 44.,20(

GZS 43.500

Amazon.con 37.000
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Tabela 10: Absolutna meséna obiskanost RIS 2004-2006

leto 2004 - marec leto 2004 — december (RIS) B 3%034_ B((j:ecc):)e e leto 2005 — junij (RIS- DCO) | leto 2006 - (RIS-DCO)
WWW strani | mes&no WWW strani mese&no | WWW strani | mes&no WWW strani mese&no | WWW strani mes&no
Najdi.si 447.553 Najdi.si 528.95 Najdi.si 521.590 Najdi 574.583 Google 718.216
Google 363.743 Google 424.640 Google 476.400 Google [ 550.970 Najdi.si 646.358
Matkurja 323.333 Matkurja 350.15p Yahoo 327.8p0 ram 322.711 24ur.com | 467.189
Yahoo 285.905 SiOL.net 253.30p Matkurja 283.100 oGah 291.227] Microsoft (skupaj)*| 337.589
SiOL.net 231.751 Yahoo 230.950 Siol.net 275.450 KMiga 275.485 Yahoo.com | 334.721
TIS 211.522 TIS 230.95Q  24urcom|  245.8p0 Microsoft (skupaj) | 267.614 Bolha 327.231
24ur.com 187.294 Salomon.si 163.990 TIS 193.J00 ol.rgit 267.614 Siol.net 308.619
o o o TIS telefonski 304.931
Email.si 186.845 Avto.net 149.00p Email.si 193.7p0  Email.si 244.001 imenik
Mobitel | 175.885 Ames 141550 RTV Sloven(jal63.900 | TIS telefonski imenid 244.001 Matkurja | 28791
Pinkponk 119.415 avtooglasnik.com  141.550 Volja.net 156.450 Volja.net 188.904 Avto.net | 269.240
RTV Slovenija| 115.138 Bolha.si 141.550 Mobitel 156.4%0 Avto.net 81.033| RTV Slovenija| 259.395
Finance 104.397 Cobiss 119.240 Avto.net 149.900 h&si 181.033 MSN.com | 242.917
Mladina 90.467 | Univerza v Ljubljani| 119.200 Bolha.si 141.554) RTV Slovenijg 165.2p1 Melbi 232.837
Slowwwenia [ 89.984] nepremicnine.net | 96.850 | Hotmail.com 141.554) Hotmail.com 149.549  Hotwom | 218.625
Delo 89.437 | Univerza v Mariboru| 89.400 MSN.com 126.65(') Mobitel 149.549 Email.si | 213.227
Dnevnik 76.602 E-uprava 81.950 Pinkponk| 119.400 MBM 125.936 Volja.net | 183.537
Veser 76.016 | nepremicnine.si21.n¢t 59.600 Delo 96.850 Delo 118.065 Delo 162.123
Agencija_ RS za ) . 161.589
E-uprava 43.503 okolje 59.600 Finance 96.85( Microsoft 118.065 Planet
Slo-tech 44.700 \Ger 89.400 Veéer 118.065 Salamon.si | 147.162
slonep.net 44.700 Salomon.s 81.9%0 Finance 1940, Simobil 140.352
Bistreglave.com 44.700 Mobisux 81.950 Planet 1940 | Finance on.net| 124.487
Altavista 81.950 Salomon.si 94.45p Mladina.si| 124.158
Simobil.si 74.500 Dnevnik 78.71Q Dnevnik | 118.697
Slowwwenia | 74.500 Simobil 78.71) _ Portal e-wprg 110.743
Glasujzame 67.050 Nepremine.net [ 70.839 Microsoft.com 110-662
Obala.net 67.050 Mobisux 55.097Nepremicnine.ng 110.012
Dnevnik 67.050 Med.over.net 31.484 ode 106.414
Mladina 67.050 Glasujzame.cqm92.337
Napovednik.com 22.350 Mobisux 89.070
Ona-on 7.450 Nepremicnine | 73.100
Med.over.net | 54.148
Gibanje.org | 43.714
Direkt.si 43.185
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Tabela 11: Absolutna meséna obiskanost RIS 2007

leto 2007
WWW strani mes&no
Google zdruZzeno 930.444
Google.com 892.849
Najdi.si 837.046
24ur.com 669.637
Bolha 491.067
Gmail.com 457.585
Siol.net 424,103
Yahoo.com 424.103
YouTube.com 424.103
RTV Slovenija 390.621
Hotmail.com 357.140
Wikipedia v
Slovensini 355.110
MSN.net 334,818
Wikipedia ali
Wikimedia v
anglesgini 267.855
Windows Live 267.855
Microsoft 256.694
Delo.si 245,533
MojVideo.si 189.730
MySpace.com 156.249
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Tabela 12: Demografski podatki mesénih uporabnikov spletnih strani, ki imajo vsaj 30% meseni
doseg

najdi.si google yahoo Gmail HOTmail MSN

n | % n % n % n % n % n %
SPOL
Moski 120 | 50,0% 133 519% 65 519% /0 52,9% |52 %1|5 40| 41,8%
Zenska 120, 50,0% 123 48,1% 50 48,1% [62 47|1% | 495%8, 55| 58,2%
SKUPAJ 240 100% 256  100% 135 100% 132 100% [LODO%L | 95 | 100%
STAROST
12-19 let 53| 22,1% 58 227% 22 17.6% PO 22B% |46.,6%5 40| 42,8%
20-29 let 63| 26,5% 73 285% 46 37.4% 50  38,P% [31,190 32| 34,1%
30-39 let 54| 22,5% 54 209% 27 22,1% BO 22,8% 15,0%5 12| 13,0%
40-49 let 43| 17,8% 50 193% 19 155% 11 838% 8  7[8%9 | 9,7%
50 let in ve& 27 | 11,1% 22|  8,6% ¢ 75% 11 85K 1 15% 0 04%
SKUPAJ 240| 100% 257 100% 123 100% 131 10p% [01 100%3 | 100%
IZOBRAZBA
osnovna Sola 1( 6,2% P 52% 3 31% 4 44% 3 6/0% 8,3%
poklicna Sola 33| 20,09 39 225% 20 232% |14 15)8% 16,5% 7| 17,4%
srednja Sola 69 41,1% 68 39,600 B5 41,0% (43 49,8% | 485%| 21| 49,6%
viSja/visoka Sola 43  25,8% 41 23,9% 17 20,1% (20 8%2| 10| 232%| 10 232%
Univerza 12|  7,0% 15 87% 11 12,7% 6  7,2% 6 128% B,5%
SKUPAJ 167 | 100% 173 1009 86 100% 86 100% 44 10p% |42 100%
REGIJA
Osrednja Slovenija 71 29,5% 80 313% K5 36,1% [43,2%82 23| 225% 26 27,4%
Vzhodno Stajerska
(MB) 51| 21,3% 52| 20,29 26 213% 30 2279% 27 26,2% |20 5%1,
Savinjska (CE) 23 9,69 30 118% 14 11,1% |12 9% 8,3% 9] 9,9%
Gorenjska 27| 11,49 23 88% 12  9,9% 9 71% 9  93% 4,5%
Goriska 10| 4.2% 13 5,2% V' 55% 8 57% 6  57% 6 6|1%
Obalna 18|  7,4% 19 7,2% b 45% 6  45% 8 7.0% 8  814%
Dolenjska 26| 10,8% 24 9,8% O 7,00 19 14,1% |15 14/4%6 | 17,1%
Prekmurje 14| 5,8% 14 5,6% 6 460 6 41% 6  5B% 5 1%5|
SKUPAJ 240 | 100% 256 100% 125 100% 133 100% 302 100% | 94 %1pO

Iz tabele razberemo, da iskalnike Najdi.si, Goagle in Yahoo.com uporabljajo v
priblizno enaki meri tako moski kot Zenske. ¢\erazlika med spoloma se pokaze pri
uporabi MSN, ki ga uporablja ¥ezensk (58%) kot moskih (42%}) e primerjamo
uporabo treh iskalnikov glede na starost respomdengotovimo, da je med uporabniki
Yahoo.com skoraj Stiri desetine respondentovistaed 20 in 29 let, med tem ko je med
uporabniki Najdi.si in Google.com v tej skupinD¢29 let) dobraetrtina respondentov.

Hot mail in MSN uporabljajo pretezno mladi — takothnail kot MSN uporablja wekot
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Stiri desetine respondentov starih med 12 in 19rebkoli tri desetine respondentov
starih med 20 in 29 let.

Tabela 13: Demografski podatki mesénih uporabnikov spletnih strani, ki imajo vsaj 30% meseni

doseg

RTVslo 24ur Bolha SIOL youTube Wikislo

n % % | % % n % n %
SPOL
moski 63| 54,7% 96 49,5% 9|1 64% 12 56,9% 73 59/5% 56,3%
Zenska 52| 45,39 98 50,5% 51 36% 54 43/1% 50 40,5%46 | 44,7%
SKUPAJ 115| 100% 194 1009 142 100% 126 10p% 123  1009%03 | 100%
STAROST
12-19 let 19| 16,0% 38 19,6% 29  20,6% B4 26,0% 47 997 34| 33,0%
20-29 let 34| 29,1% 58 30,3% 44 30,8% PO 22,/% 39,381 26| 24,9%
30-39 let 30| 26,1% 40 20,9% 34 24,0% P2  17,6% 22 .,7%7 23| 22,4%
40-49 let 21| 18,0% 35 18,1% 22 158% P6  20,6% 12 9%9, 17| 16.2%
50 let in ve& 13 | 10,8% 21| 11,19 12 87% 15 12,3% 4 32% 4 3|5%
SKUPAJ 117 100% 192 1009 141 1009 16 10p% 124  1009%04 | 100%
IZOBRAZBA
oshovna Sola ¢ 7,7% 1p 7,5% 8,0% 9 113%
poklicna Sola 17| 20,39 2 194% 26 26,1% 13 16]1% 2 | P1,1% 9| 16,2%
srednja Sola 371 44,1% 60 43,8 11 41,8% 36 43,9% 32,8% 25| 44,6%
viSja/visoka Sola 14 19,7% 2B 20,40 18  18,3% 20 124 11| 18,4% 14 24,8%
Univerza 7] 83% 12 8,99 b 57% 4 4,6% 5 7% 8 M43
SKUPAJ 83 | 100% 137 1009 99  100% 41  100% B9  10p% 55  100%
REGIJA
Osrednja Slovenija 37 32,2% 66 34,1% 44 30,/% 38,30 39| 31,3% 32 312%
Vzhodno Stajerska
(MB) 26 | 22,0% 41 21,39 32 22,4% 23 18,2% R4  198% 24 199,
Savinjska (CE) 12|  10,2% 6 8,.2% 16 11,3% 12 9% 12,0% 9| 9,0%
Gorenjska 13| 11,69 28 12,0% 14 9,9% 15 122% 13,6%(0 11| 10,6%
Goriska 5| 42% 10 5,19 b 4.2% 8 64% 4 29% 3 29%
Obalna 4,9% 9 4,89 /  52% 3,1% 6 51% 6 5/6%
Dolenjska 11| 9,8% 17 8,9% M 9.8 15 122% 16  12|6%13 | 12,8%
Prekmurje 6] 5,0% 1] 5,5% D 64% 10 79% 7  5p% 5 8%4,
SKUPAJ 116] 100% 193 1009 142 10026 15  10p% 124  100%03 | 100%

Ce primerjamo uporabo RTVslo in 24ur ugotovimo, d&vBlo uporabljajo v v&i meri

moski, medtem ko 24ur uporabljagjo moski in Zenskeenaki meri. Obenem pa

ugotovimo, da se uporabniki obeh spletnih medijeorgda ne razlikujejo glede na

starostno in izobrazbeno strukturo.
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1.2.1.1Primerjava med najpogosteje uporabljanima iskalnikana —
Najdi.si in Google.com

Spletna iskalnika Najdi.si in Google.com sta im&lko v lanskem letu kot tudi letos

ewu

za oba iskalnika podajamo tudi geaio (Slika 6 , Slika 7, Slika 8).

Slika 5: Uporaba iskalnika Najdi.si v letu 2006 in2007

ne poznam
100

uporabljam dnevno sliSal zanjo

uporabljam tedensko enkrat uporabil

uporabljam mesec¢no uporabljam ob&asno

—— 2006 —#— 2007
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Slika 6: Uporaba iskalnika Google.com v letu 200612007

ne poznam
100

uporabljam dnevno slisal zanjo

uporabljam tedensko enkrat uporabil

uporabljam mesec¢no uporabljam ob&asno

—— 2006 —#— 2007

Slika 7: Kumulativni delezi uporabe iskalnikov Najdi.si in Google.com v letih 2006 in 2007

slisal zanjo

uporabliam dnevno enkrat uporabil

uporabljam tedensko uporablijam ob&asno

uporabliam mese¢no

‘ —e— google 2006 —=— google 2007 —A— najdi 2006 —<— najdi 2007 ‘

Iz slike razberemo, da je trend uporabe obehngkat v dveh letih zelo podoben, edino

vegjo razliko zaznamo pri dnevni uporabi, kjer ima @l@oSe vedno g doseg, obenem
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pa ugotovimo, da se tedenski in mesaloseg skorajda ne spreminjata& (meseni je

celo upadel za dve odstotntka).

Glede na demografske podatk&jeerazlike med uporabo teh dveh iskalnikov zaznamo
le glede na starost respondentov, kjer ugotavljad@o,Najdi.si uporabljajo nekoliko
starejSi respondenti (starejSi od 50 let) oziromeligja generacija (med 30 in 39 let),

Google pa je bolj pogosto uporabljajo mlajSi respeonti.

Slika 8:Uporaba Najdi.si in Google.com glede na stast
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Tabela 14: Uporaba Google in Gmail (Krizani podatk)

Gmail.com
enkrat ze uporabljam | uporabljam | uporabliam | uporabljam Skupaj
slisal zanj uporabil ob&asno mes&no tedensko dnevno ne poznam

Google.com n % n % n % n % n % n % n % n 9
100

slisal zanj 3 19% 2| 15% 5% ) 616 16 %
100 100

enkrat Ze uporabil 1 % 1 %
12 100

uporabljam ob&asno 17 41% 0] 1% 3 7Y 5 % 4 9% 12 30% 41 %
28 100

uporabljam mesefno 3 23% 4 % 1 4% 6 45% 14 %
16 100

uporabljam tedensko 10 29% 3| 9% 1 29 6 % 2 7% 13 36% 35 %
100

uporabljam dnevno 45 22%| 5 3% 17, 89 11 5% 16 18  34% 32 1% 203%
13 100

ne poznam 1 13% 1l % 4 75%) 6 %
10 10

SKUPAJ 80 25% 7 2% 21 79 14 5% 31 % | 8| 27% 77 24% 316 %0

Primerjali smo, koliko uporabnikov spletne str@uogle.com uporablja za upravljanje z

e-posto Gmail, ki je produkt Googla. Zanimivo gk, je korelacija med iskalnikom in e-

posto nizka in ni statistino zndilna (r=0,32, sig=0,6).

Med dnevnimi uporabniki Googla, je 38% takih, ke@ino uporabljajo tudi Gmail.

Slika 9: Pogostost uporabe Gmail med dnevnimi upoitaniki Google.com

100%

90%

80%
70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

16%

0%

Gmail.c

om

One poznam
B uporabljam mesec¢no

B slisal zanj
B uporabljam tedensko

B enkrat Ze uporabil

B uporabljam dnevno

O uporabljam obc¢asno

n=203

28




RIS 2007 Spletna obiskanost

Tabela 15: Demografski podatki za dnevne uporabniké&oogle.com in Gmail

Google & Gmail

(dnevno)

n | %
SPOL
moski 38 48,9%
Zenska 40 51,19
SKUPAJ 78 100%
STAROST
12-19 let 19 24,7%
20-29 let 35 45,3%
30-39 let 12 15,9%
40-49 let 6 7,3%)
50 let in ve 5 6,9%
SKUPAJ 77 100%
IZOBRAZBA
osnovna Sola 1 2,4%
poklicna Sola 5 10,19
srednja Sola 26 55,2%
viSja/visoka Sola 11 23,8%
Univerza 4 8,5%
SKUPAJ 46 100%
REGIJA
Osrednja Slovenija 24 32,5%
Vzhodno Stajerska (MB) 13 17,0%
Savinjska (CE) 8 10,49
Gorenjska 5 7,0%
Goriska 7 8,5%
Obalna 3 4,2%
Dolenjska 12 15,2%
Prekmurje 4 5,2%
SKUPAJ 78 100%

Iz tabele razberemo, da Google in Gmail uporabljagski in zenske v enaki meri, gre pa

predvsem za mlade z dok@mo srednjo oziroma visjo ali visoko Solo.
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