Optimizacija akcij na internetu

SPOROCILO ZA JAVNOST

Internet dobro ukoreninjen v vsakdan slovenskega uporabnika

30 odstotkov ¢asa, namenjenega spremljanju medijev, slovenski uporabniki interneta med
tednom preZivimo ob uporabi spletnih medijskih vsebin

LJUBLJANA, 26. 10. 2011 — Podjetji iPROM in Valicon sta od konca julija do sredine
septembra letos izvajali spletno raziskavo o medijski potro$nji med slovenskimi
uporabniki interneta. Izsledki raziskave kazejo, da le-ti v delovnem tednu v povpredju
30 odstotkov svojega medijskega ¢asa namenijo internetnim medijskim vsebinam. V
sploSnem na internetu porabimo ve¢ ¢asa, vendar nekaj manj kot polovico tega casa
namenimo razli¢nim storitvam, kot so branje in poSiljanje elektronske poSte, trenutno
sporo¢anje in uporaba socialnih omreZij. Se vedno pa na internetu najve¢ brskamo po
spletnih straneh, saj za to znotraj ¢asa na internetu porabimo 39 odstotkov ¢asa. Branju
in posiljanju elektronske poste ter komunikaciji prek storitev trenutnega sporocanja
namenimo 18 odstotkov in skoraj enak delez (17 odstotkov) ¢asa porabimo za uporabo
Facebooka, Twitterja in drugih socialnih omreZij. Med vikendom je uporaba nekoliko
niZja in tudi deleZ porabe spletnih medijskih vsebin se nekoliko zmanjsa.

»Internet je ve¢ kot le medij in njegova uporaba se s tega vidika razlikuje od ostalih medijev,
s katerimi smo ga primerjali. Sedaj z mobilno komponento postaja dnevni spremljevalec, od
jutra do vecera, vsak dan. Vedno bolj pa tudi opazamo, da se med slovenskimi uporabniki
interneta $iri t. i. medijska veCopravilnost. Ne gre za novost, a intenzivnost tega pojava se
povecuje, predvsem med uporabniki pametnih mobilnih telefonov in tablicnih racunalnikov,«
je dejal Matjaz Robinsak, direktor raziskav v druzbi Valicon. »Predvsem mladi so tisti, ki
hitreje spreminjajo navade medijske potroSnje in s tem vplivajo na nov nacin uporabe
interneta na splo$no.«

»Pozornost uporabnika interneta je ob klasi¢nih metodah spletnega oglaSevanja vse tezje
pridobiti. Zato v iPROM-u skladno z razvojem spletnih medijev in njihove uporabe razvijamo
nove, napredne in inovativne pristope na podro¢ju digitalnega komuniciranja, ki z modularno
zdruzitvijo razlicnih nacinov podajanja informacij prek razli¢nih naprav v »zgodbo«
nadgrajujejo klasiéno spletno oglasevanje,« je povedal Simon Cetin, direktor podjetja
IPROM. »Dosegati cenovno opravicljive rezultate na podroc¢ju digitalnega trzenja s klasi¢nim
oziroma »ro¢nim« zakupovanjem oglasnega prostora na spletnih medijih v danasnjem okolju
prakti¢no ni ve¢ mozno. To je danes eden izmed najvecjih izzivov vseh, ki se ukvarjamo z
digitalnim komuniciranjem.«



Med delovnim tednom slovenski spletni uporabniki poleg interneta dnevno najvec Casa
namenijo poslusanju radia (32 odstotkov), spremljanju rednih televizijskih programov
namenijo 20 odstotkov svojega medijskega Casa, z 9 odstotki sledi gledanje DVD-jev in
videa.

Medijska poraba se med vikendom spremeni, predvsem v korist televizije. A kljub temu
internet s 23 odstotki ostaja med prvimi tremi medijskimi vsebinami. Poslusanju radia je
namenjenega 29 odstotkov casa, spremljanju rednega TV-programa pa 26. Pri tem ni
upostevano, koliko tega ¢asa uporabniki namenijo aktivnemu spremljanju medija in koliko
pasivnemu.

deleZ ¢asa porabljenegav deleZ uporabnikov
povpre¢nem dnevu interneta, ki uporabljajo

delovni delovni

teden vikend teden vikend
redni TV program 20% 26% [ 91% | I 88% |
DVD in video 9% 15% 5% [ 53%
dnevni ¢asopis 4% 4% | 68%| L 54%
revije 3% 4% L 59% [ 51%
radio 32% 29% [0 5% | T 65% |
internet (medijske vsebine) 31% 23% . 95% | 87% |

Prikaz 1: Delez porabe po posameznih medijih glede na celotno medijsko porabo v
povpreénem dnevu od ponedeljka do petka in med vikendom ter deleZ uporabnikov, ki
uporabljajo posamezno vsebino v delovnem tednu in med vikendom (Vir: iPROM, Valicon,
spletna raziskava, 22. 7. — 10. 9. 2011)

Opomba: Posameznik lahko istoasno uporablja ve¢ medijev, bodisi aktivno bodisi pasivno. Izra¢unan je delez
med vsemi porabljenimi minutami na vseh medijih. Rezultati se nanasajo na vzorec uporabnikov interneta.
Vzorec je utezen.

delez ¢asa porabljenegav
povprecnem dnevu

deleZ uporabnikov
interneta, ki uporabljajo

delovni

delovni

teden vikend teden vikend

spletne strani 39% 38% [ 95% B 93% |
spletne video novice 9% 9% I 71% | I 61% |
spletne zabavne video vsebin 10% 12% L 71% | L 62% |
spletna televizija 1% 3% D 11% D 11%
email in IM 18% 14%  (Nse% |INT6% |
spletne strani mobilno 5% 5% | 46% Ij3%
socialna omreija 17% 19% L 61% | L 59% |




Prikaz 2: Delez porabe po posameznih spletnih medijskih vsebinah in storitvah glede na
celotno porabo interneta v povpre¢nem dnevu od ponedeljka do petka in med vikendom ter

delez uporabnikov, ki uporabljajo posamezno vsebino ali storitev v delovnem tednu in med
vikendom (Vir: iPROM, Valicon, spletna raziskava, 22. 7. — 10. 9. 2011)

Opomba: Posameznik lahko istoasno uporablja ve¢ medijev, bodisi aktivno bodisi pasivno. Izra¢unan je delez
med vsemi porabljenimi minutami na vseh medijih. Rezultati se nanasajo na vzorec uporabnikov interneta.
Vzorec je utezen.

O podjetju Valicon

Druzba Valicon je ena od vodilnih druzb za trzenjsko svetovanje in raziskovanje na obmocju
jugovzhodne Evrope. Druzba je nastala aprila 2007 z zdruZzitvijo podjetij CATI iz Slovenije in
Prizma Istrazivanja iz HrvaSke. Valicon je specializiran za majhne trge, narocniku prilagojene
reSitve, napredno metodologijo in poglobljen vpogled v naro¢nikovo podroc¢je delovanja.
VALICON svojim naro¢nikom nudi svoje storitve na celotnem obmocju nekdanje
Jugoslavije, prek izbranih partnerjev pa tudi v drugih drzavah jugovzhodne Evrope.

O podjetju iPROM

1PROM je vodilna spletna oglasevalska agencija, ki svojim naro¢nikom zagotavlja pripravo,
organizacijo in izvedbo izklju¢no taksnih spletnih oglasevalskih akcij, ki prinasajo merljive in
vidne rezultate. Sirok nabor edinstvenih tehnologkih in medijskih resitev (iPROM PagePeel,
iPROM Video, iPROM Media, iPROM Central, iPROM Mobile, iPROM Social, iPROM
Search, iPROM Direkt, iPROM AD Server) omogoca izvedbo najobseznejsih in
najzahtevnejsih marketinskih strategij, njihovo optimizacijo in kon¢en uspeh.

.....

od oglasevanja na vsebinskih spletnih medijih, medijih s spleta 2.0 do virusnega oglasevanja
in oglasevanja v iskalnikih. iPROM sledi trem osnovnim merskim standardom IAB:
serviranje oglasov, video oglasevanje in obogateni spletni oglasi.
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