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	spletna stran
	SLovenija

2006
	padec/porast* 
	ALexa 2006
	Alexa 2005

	Najdi.si
	1
	+3
	5.446
	2.684

	Siol.net
	2
	+5
	10.163
	5.498

	Bolha.com
	3
	+5
	11.164
	5.951

	24ur.com
	4
	+3
	13.311
	9.868

	RTV Slovenija
	5
	-12
	15.046
	26.556

	Univerza v LJ
	6
	0
	19.605
	19.695

	Vladne strani RS (gov.si)
	7
	+5
	20.453
	15.475

	Avto.net
	8
	+12
	26.331
	13.911

	Obala.net
	9
	+5
	27.125
	21.696

	Delo
	10
	0
	32.247
	32.401

	email.si
	11
	+20
	34.717
	15.158

	Finance-on.net
	12
	+25
	41.500
	16.578

	Glasujzame
	13
	+26
	45.322
	19.485

	Arnes.si
	14
	+14
	45.926
	32.056

	Univerza v MB
	15
	-9
	51.401
	60.441

	Volja.net
	16
	+35
	52.094
	17.579

	Matkurja
	17
	+36
	62.782
	26.987

	Telekom Slovenije (vključno z TIS imenikom)
	18
	+36
	67.724
	32.180

	Mladina
	19
	+19
	76.025
	57.164

	napovednik.com
	20
	+48
	86.000
	38.069

	Večer
	21
	+19
	91.243
	71.835


	Pinkponk ( Planet
	22
	+1
	107.108
	105.697

	Mobitel
	23
	+60
	117.970
	57.485

	ona-on.com
	24
	+91
	125.155
	34.429

	NLB
	25
	+43
	126.647
	83.493

	Mobisux
	26
	+95
	143.382
	48.546

	Uradni-list.si
	27
	+62
	175.691
	113.735

	Salomon.si
	28
	+57
	205.522
	148.810

	GZS
	29
	+105
	219.487
	114.830

	Slowwwenia.com
	30
	+55
	242.559
	187.904

	raziskovalec.com
	31
	+151
	337.667
	186.478

	Cobiss.si
	32
	+350
	420.098
	70.055

	sloveniasex.com
	33
	+382
	502.280
	120.181

	emka .si
	34
	+287
	540.497
	253.479


ALEXA toolbar

legenda:

* ( porast (+) oziroma padec (-) mesta vrstnega reda v tisočih. Višja kot je + vrednost pomeni za toliko tisoč mest je stran izgubila v vrstnem redu oziroma toliko jih jo je prehitelo. 

Pri Alexa Toolbar  gre zgolj za vrstni red obiskanosti med več kot 10 milijoni uporabniki Alexe, kar daje vpogled v globalni vrstni red obiskanosti vsakega spletnega mesta. Ti podatki seveda niso reprezentativni za slovensko populacijo uporabnikov interneta, kljub temu pa dajejo vrstni redi informativen pogled v razmerja obiskanosti . Višje so postavljene predvsem strani, ki imajo obisk iz tujine. 
Strani, uvrščene pod 100.000 mesto Alexa navaja kot mejnik za zadostno število obiskovalcev. Nižje uvrščene strani so rangirane bistveno manj zanesljivo. Globalno pa prva mestu zasedajo Yahoo, MSN ter Google. 

MOSS Merjenje obiskanosti spletnih strani

	spletna stran
	mesto 2006
	padec/porast*
	2006
	mesto 2005
	2005

	najdi.si
	1
	+66
	716.873
	1
	650.950

	24ur.com
	2
	+94
	405.124
	3
	311.230

	siol.net
	3
	+29
	345.310
	2
	316.542

	bolha.com
	4
	+2
	288.467
	4
	285.970

	delo
	5
	+54
	160.749
	11
	106.915

	matkurja
	6
	-55
	154.332
	5
	208.992

	mladina
	7
	+23
	144.523
	7
	121.812

	večer
	8
	+25
	143.824
	8
	118.813

	kolosej
	9
	+40
	131.658
	12
	91.610

	glasujzame
	10
	-4
	107.227
	10
	110.755

	podnapisi
	11
	x
	102.973
	-
	-

	mobisux
	12
	+20
	101.150
	13
	81.356

	volja.net
	13
	-17
	96.204
	9
	112.963

	moj-album.com
	14
	x
	87.366
	-
	-

	obala.net
	15
	x
	84.273
	-
	-

	dnevnik
	16
	-10
	69.036
	14
	78.597

	simpatije
	17
	x
	66.185
	-
	-

	mojedelo
	18
	x
	59.866
	-
	-

	direkt
	19
	x
	58.168
	-
	-

	jokerjeva stranka
	20
	-3
	56.997
	16
	59.758

	napovednik.com
	21
	+17
	56.522
	21
	39.182


( porast (+) oziroma padec (-) obiskovalcev v tisočih 

Kar 6 je takih strani, kjer se je merila njihova obiskanost leta 2006, leto prej pa še ne. Novonastale strani nakazujejo na zanimanja ljudi v sodobni družbi: podnapisi filmov, digitalna fotografija, dogajanje v bližnji okolici, simpatije, borza dela ter branje tračev. Največji porast obiskovalcev je zabeležen na strani 24ur.com, kar je nedvomno posledica soimenske dnevnoinformativne oddaje. Največji padec je s približno četrtino manj obiskovalci v enem letu doživel portal Matkurja.

Založniki spletnih medijev - pristopniki k MOSS, raziskavo  v celoti financirajo in pod okriljem SOZ z njo upravljajo. Višina finančnega vložka posameznega založnika spletnih medijev (spletnih strani) je bila odvisna od dosega posameznega medija po podatkih prvega testnega merjenja v okviru MOSS, ki je potekalo aprila in maja 2005. Pri tistih prisotpnikih, ki so k projektu pristopili naknadno, pa je bil doseg ocenjen, medtem ko bo v naslednjih letih temeljil na podatkih MOSS.
Raziskovalni pristop MOSS je sestavljen iz treh različnih raziskav: tehničnega merjenja,  telefonske raziskave in  spletne ankete. Rezultati le-teh se kasneje združijo v eno oceno dosega in strukture obiskovalcev. Podatki pridobljeni s pomočjo te metodologije so tudi evropsko primerljivi, saj je način zbiranja in obdelave podatkov zelo podoben večini tujih spletnih valutnih raziskav. Valuta MOSS je doseg strani v štiritedenskem raziskovalnem obdobju. Doseg pove, koliko različnih ljudi je v obdobju meritve obiskalo stran. Doseg je izmerjen s tehničnim merjenjem in korigiran na podlagi rezultatov telefonske ankete.

RIS 2005

	spletna stran
	mesto 2005
	mesečni doseg strani

	Najdi.si
	1
	574.583

	Google
	2
	550.970

	24ur.com
	3
	322.711

	Yahoo
	4
	291.227

	Matkurja
	5
	275.485

	Microsoft (skupaj)
	6
	267.614

	Siol.net
	7
	267.614

	Email.si
	8
	244.001

	TIS telefonski imenik
	9
	244.001

	volja.net
	10
	188.904

	avto.net
	11
	181.033

	bolha.si
	12
	181.033

	RTV Slovenija
	13
	165.291

	Hotmail.com
	14
	149.549

	Mobitel
	15
	149.549

	MSN.com
	16
	125.936

	Delo
	17
	118.065

	Microsoft
	18
	118.065

	Večer
	19
	118.065

	Finance
	20
	110.194

	Planet
	21
	110.194

	Salomon.si
	22
	94.452

	Dnevnik
	23
	78.710

	Simobil
	24
	78.710

	Nepremičnine.net
	25
	70.839

	Mobisux
	26
	55.097

	Med.over.net
	27
	31.484


RIS raziskava za razliko od MOSS temelji na reprezentativni telefonski anketi (izvedena junija 2005). 

Na prvih dveh mestih visoko vodita Najdi.si in Google, z več kot pol milijona  oziroma 70% mesečnimi dosegi, ki sta pri približno tretjini uporabnikov tudi privzeti strani in pri več kot 20% tudi najljubši spletni strani.

Poraja se vprašanje ali je Google mišljen kot angleška verzija ali verzija s slovenskim vmesnikom oziroma ali to kaj spremeni število dosegov.

Na tretjem mestu je spletna stran 24ur.com, ki ima skoraj enkrat več uporabnikov kot RTV Slovenija.

	spletna stran
	ris05
	moss05
	moss06
	alexa05
	alexa06

	Najdi.si
	574.583
	650.950
	716.873
	2.684
	5.446

	Siol.net
	267.614
	316.542
	345.310
	5.498
	10.163

	Bolha.com
	181.033
	285.970
	288.467
	5.951
	11.164

	24ur.com
	322.711
	311.230
	405.124
	9.868
	13.311

	Avto.net
	
	-
	-
	13.911
	26.331

	email.si
	244.001
	-
	-
	15.158
	34.717

	Vladne strani RS (gov.si)
	
	-
	-
	15.475
	20.453

	Finance-on.net
	110.194
	60.885
	-
	16.578
	41.500

	Volja.net
	188.904
	112.963
	96.204
	17.579
	52.094

	Glasujzame
	______
	110.755
	107.227
	19.485
	45.322

	Univerza v LJ
	
	-
	-
	19.695
	19.605

	Obala.net
	
	-
	84.273
	21.696
	27.125

	RTV Slovenija
	165.291
	-
	-
	26.556
	15.046

	Matkurja
	275.485
	208.992
	154.332
	26.987
	62.782

	Arnes.si
	
	-
	-
	32.056
	45.926

	Telekom Slovenije (vključno z TIS imenikom)
	244.001
	174.312 (oboje)
	34.444 (samo T)
	32.180   
	67.724

	Delo
	118.065
	106.915
	160.749
	32.401
	32.247

	ona-on.com
	
	52.742
	-
	34.429
	125.155

	napovednik.com
	______
	39.182
	56.522
	38.069
	86.000

	Mobisux
	55.097
	81.356
	101.150
	48.546
	143.382

	Mladina
	_____
	121.812
	144.523
	57.164
	76.025

	Mobitel
	149.549
	-
	-
	57.485
	117.970

	Univerza v MB
	
	-
	-
	60.441
	51.401

	Cobiss.si
	
	-
	-
	70.055
	420.098

	Večer
	118.065
	118.813
	143.824
	71.835
	91.243

	NLB
	
	-
	-
	83.493
	126.647

	Pinkponk ( Planet
	110.194
	-
	-
	105.697
	107.108

	Uradni-list.si
	
	-
	-
	113.735
	175.691

	GZS
	
	-
	-
	114.830
	219.487

	sloveniasex.com
	
	-
	-
	120.181
	502.280

	Salomon.si
	94.452
	-
	-
	148.810
	205.522

	raziskovalec.com
	
	-
	-
	186.478
	337.667

	Slowwwenia.com
	
	-
	-
	187.904
	242.559

	emka .si
	
	18.921
	21.844
	253.479
	540.497

	
	
	
	
	
	

	kolosej
	
	91.610
	131.658
	
	

	dnevnik
	78.710
	78.597
	69.036
	
	

	podnapisi
	
	
	102.973
	
	

	google
	550.970
	
	
	
	

	yahoo
	291.227
	
	
	
	


Obstaja precejšnje število strani, pri kateri skupna primerjava ni mogoča, ker niso sodelovale pri obeh raziskavah (verjetno posledica financ, saj je bilo potrebno za sodelovanje pri raziskavi MOSS potrebno plačati), zato ni mogoče narediti večjih primerjav. 

Primerjava obiskanosti spletnih strani med raziskavama RIS in MOSS kaže konsistentnost, predvsem pri najbolj obiskanih spletnih straneh. Statistično neznačilne razlike med merjenjema so pri naslednjih spletnih straneh: Najdi.si, Siol.net, Bolha.com, Večer, Delo, Mobisux, Dnevnik, Mladina, GlasujZame, Napovednik in Emka. (vir: www.ris.org)
Telefonske ankete (RIS) obiskanost verjetno precenjujejo zaradi izpuščanja manj intenzivnih uporabnikov interneta.

Tehnične ankete (MOS) obiskanost precenjujejo:

· zaradi naraščajočega omejevanja in brisanja kukijev s strani uporabnikov 
· zaradi vse večjega dostopanja iste osebe do iste strani iz večih računalnikov (oz. dinamičnih IP številk), kar tehnična merjenja razumejo kot dostop več oseb.
Zelo podobno število dostopov sta RIS in MOS dosegla le na straneh Dnevnika in Večera, pri ostalih pa se precej razlikujeta, pri Bolha.com celo za več kot 100.000 dostopov. Razlog je povezan s tehničnimi razlogi, saj je ta stran, kjer, ko se stvari kupujejo in prodajajo, obiskana večkrat dnevno s strani iste osebe (doma, na delovnem mestu, prek mobilnega telefona, javno dostopnih mest, ipd.)

V vsakem primeru pa tako telefonsko kot tehnično merjenje daje bistveno večje dosege obiskanosti kot pa terenska raziskava z osebnim anketiranjem (metodološki problemi telefonskih in tehničnih meritev.

